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Overview
O Mapa do Patrocínio da Superliga Brasileira de Vôlei reúne todas  as marcas presentes  nos uniformes  dos 
clubes  participantes  da principal  divisão nacional da modalidade  na temporada  2025 / 26 e revela um cenário 
de forte  atratividade  comercial,  ampla diversidade de marcas e alta ocupação  dos ativos  de patrocínio .

O estudo  reforça o crescimento  do voleibol  como ativo estratégico  dentro  da indústria  esportiva  brasileira, 
especialmente  diante do alcance e da conexão emocional  da modalidade  com o público  brasileiro . Atualmente,  
os fãs  de vôlei  representam  67% da população  brasileira  adulta,  equivalente  a 84  milhões  de brasileiros  
com 18 anos ou mais, reforçando  o potencial  do Vôlei como ambiente  relevante para construção  de marca, 
afinidade  e relacionamento  com consumidores . É nesse ambiente  de relevância e conexão com o público  que 
os patrocinadores  ampliam  sua presença nas propriedades  comerciais  das equipes  da Superliga .

Desde o início da temporada  até o encerramento  da Superliga  Masculina  de Vôlei, os 12 clubes  da competição  
estamparam  123 patrocinadores  distintos  em seus uniformes  . Esse volume representa  28 marcas a mais que o 
total  identificado  nos uniformes  dos 12 clubes  da Superliga  Feminina, que somaram 95  marcas no período.

Os cinco  segmentos  mais presentes  nos uniformes  dos clubes  da Superliga  Masculina  foram: Educação, com 11 
marcas únicas, seguido pelo setor  de Órgãos Públicos (10 marcas), Varejo (8), άLƳƻōƛƭƛłǊƛƻΣ construção  e 
ŀŎŀōŀƳŜƴǘƻǎέ (8) e Fitness (7). Juntos,  esses cinco  setores  representam  36% de todas  as marcas 
patrocinadoras  da temporada  2025 / 26.

E a sua marca, patrocinou  algum clube em 2025  ou planeja fazer  algum tipo  de patrocínio  em 2026 ? Conte 
conosco  para fornecer  dados de qualidade  e insights  acionáveis para medir  com eficiência  o sucesso de sua 
ação de patrocínio . Esperamos que este estudo  seja útil  em seus planejamentos  e ações comerciais .
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Henrique Netto Silva
Diretor Comercial, Marketing 
e Negócios da CBV

A Superliga é um case de sucesso. 
Um palco onde excelência esportiva 
e potencial comercial se encontram. 
Ver esse mapeamento ganhar forma 
é reconhecer que nossos clubes são 
plataformas reais de negócio, 
capazes de atrair e reunir algumas 
das marcas mais relevantes do país.

Este mapeamento é um convite para 
que patrocinadores, agências e 
gestores de marketing descubram a 
dimensão do ecossistema de 
marcas que já escolheu o voleibol 
como vitrine. Quanto mais o 
mercado enxerga quem está 
presente na Superliga, mais forte 
fica toda a cadeia; clubes, atletas, 
confederação e parceiros.

Ampliar o Mapa do Patrocínio à Superliga de 
Vôlei é um movimento natural e necessário.
O mercado esportivo brasileiro tem ativos 
poderosos além do futebol, e profissionais, 
agências e anunciantes precisam ter clareza 
sobre o que cada uma das principais ligas do 
país representa em termos de presença de 
marcas e oportunidades comerciais. Esse 
levantamento é mais um passo concreto no 
mapeamento do inventário esportivo nacional.

O voleibol conta com uma das bases de fãs 
mais apaixonadas e fiéis do Brasil, e isso se 
reflete diretamente nas marcas que escolhem a 
Superliga como plataforma de relacionamento. 
Trazer luz a esse ecossistema é dar ao mercado 
a informação necessária para tomar decisões 
estratégicas e o reconhecimento de ativo 
comercial de alto valor do voleibol brasileiro.

Muryel Methner
Diretora de Negócios 
do IBOPE

Abre aspas...
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CONTEÚDO VISÃO GERAL ς MASCULINO vs FEMININO

TITLE SPONSORSHIP

LÍBEROS COMO PROPRIEDADE

PATROCÍNIOS 2025/26 ς SUPERLIGA MASCULINA

SEGMENTOS DE MERCADO

PATROCÍNIOS POR PROPRIEDADE

10

5

9

14

18

11
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108

53%
Participação no total de 

marcas identificadas

MARCAS 
EXCLUSIVAMENTE 
NO MASCULINO 80

MARCAS 
EXCLUSIVAMENTE 
NO FEMININO

40%
Participação no total de 

marcas identificadas

MARCAS EM AMBAS 
AS MODALIDADES

15

7%
Participação no total (203) de 

marcas identificadas
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123 95
Marcas únicas Marcas únicas

MARCAS ÚNICAS

20 3
Considerando os 24 clubes entre as Superligas Masculina e Feminina, houve um total de 203 marcas 
diferentes em seus uniformes durante a temporada 2025/26 . 15 marcas, ou 7% do total, estão 
presentes em ambas as modalidades (masculina e feminina), 53% (108) estão exclusivamente com os 
clubes da Superliga Masculina, enquanto 40% (80) exclusivamente com os clubes da Superliga Feminina.
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Alimentação

Serviços 
de Saúde

Varejo

Setor
Financeiro

Material 
Esportivo

Lazer e 
Turismo

FarmacêuticaIndustrial Bebidas não 
Alcóolicas

Casas de 
Apostas

80
DAS 203 MARCAS ESTÃO 
EXCLUSIVAMENTE EM 
CLUBES FEMININOS

MARCAS DE DESTAQUE QUE ATUAM NO 
FEMININO, MAS NÃO NO MASCULINO

Imobiliário e 
Construção

Educação
Benefícios 

corporativos
Higiene 
e beleza

Papelaria

EXEMPLOS DE MARCAS RELEVANTES QUE PATROCINAM EXCLUSIVAMENTE EQUIPES 
MASCULINAS OU SOMENTE CLUBES FEMININOS DA SUPERLIGA BRASILEIRA DE VÔLEI

Educação

MobilidadeImobiliário e 
Construção

FitnessIndustrial

Bebidas não 
Alcóolicas

Farmacêutica

EletrodomésticosFinanceiro

Energia

Casas de 
Apostas

Transportadora

Saneamento 
básico

Produtos de 
Limpeza

108
DAS 203 MARCAS ESTÃO 
EXCLUSIVAMENTE EM 
CLUBES MASCULINOS

MARCAS DE DESTAQUE QUE ATUAM NO 
MASCULINO, MAS NÃO NO FEMININO
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Principais Setores Marcas %

1º Alimentação 14 15%

2º Varejo 10 11%

3º Serviços de Saúde 7 7%

4º Setor Financeiro 6 6%

5º Imobiliário, construção e acabamentos 4 4%

Outros 54 57%

Principais Setores Marcas %

1º Educação 11 9%

2º Órgãos Públicos 10 8%

3º Varejo 8 7%

4º Imobiliário, construção e acabamentos 8 7%

5º Fitness 7 6%

Outros 79 64%

123
marcas únicas

123 marcas  diferentes patrocinaram as 12 equipes da Superliga 
Masculina na temporada 2025/26. O setor de Educação  liderou 
com 11 marcas distintas, seguido por Órgãos Públicos (10), Varejo 
(8), Imobiliário, construção e acabamentos (8) e Fitness  (7).

média de 10 
marcas por clube

95
marcas únicas

95 marcas diferentes patrocinaram as 12 equipes da Superliga 
Feminina na temporada 2025/26. O setor de Alimentação , liderou 
com 14 marcas distintas, seguido por Varejo (10), Serviços de Saúde 
(7), Financeiro  (6) e Imobiliário, construção e acabamentos  (4).

média de 8 marcas 
por clube

VISÃO GERAL
Acesse o mapa do patrocínio da Superliga Feminina aqui

https://www.iboperepucom.com/br/estudos/mapa-do-patrocinio-da-superliga-feminina-de-volei-em-2025-26
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15AS MARCAS PRESENTES 
NAS MODALIDADES 
MASCULINA E FEMININA

15 marcas, ou 7% do total de 203 
marcas únicas estão presentes em 
ambas as modalidades (feminina e 
masculina). O setor de Alimentação  
concentra o maior número de marcas 
com atuação nas duas modalidades 
(4 marcas). Na sequência, aparecem 
Material Esportivo  (3) e Financeiro  
(2), além de representantes dos 
segmentos de Varejo 
(Supermercados BH), Educação  
(SESI), Público -Privado  (FIESP), 
Apostas  (KTO), Serviços de Saúde  
(Unimed) e Entidade Esportiva  (CBC).

27%
27% das 15 marcas 
são do segmento 
de Alimentício.

20 %
20% das 15 marcas 
são do fornecedoras 
do Material Esportivo.

13%
13% das 15 
marcas são do 
Setor Financeiro.

Com forte presença na Superliga , a Unimed  
se destaca como a marca de maior alcance 
entre os patrocinadores do voleibol brasileiro, 
totalizando seis equipes patrocinadas entre 
a Masculina e Feminina .

Destaque
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Mas como escolher a propriedade certa para a sua marca? 
O IBOPE Repucom apoia toda a indústria na identificação e 
valoração de propriedades, além de comprovar o resultado 
de exposição,  alcance e o impacto entre os fãs do esporte.

Solicite uma apresentação ao nosso time comercial .

67%

SUPERLIGA 
FEMININA

Dos clubes da Superliga 
(masculina e feminina) 
possuem Title Sponsorship

TITLE SPONSORSHIP
SUPERLIGA 
MASCULINA

Considerando as equipes da Superliga masculina 
e feminina, 67% dos clubes (16 equipes) possuem 
marcas incorporadas oficialmente ao nome da 
equipe, um índice único no esporte nacional.

Destaque para marcas dos segmentos de 
Alimentação (3 marcas) e Financeiro (2) que, 
juntas, correspondem a 31% dos patrocínios aos 
nomes das equipes de Vôlei.

Batavo Mackenzie
Alimentação

Gerdau Minas
Industrial

Osasco São Cristóvão Saúde
Serviços de Saúde

Paulistano Barueri
Clube associativo

Sesc Flamengo
Cultura / Lazer

SESI Vôlei Bauru
Educação e Desenvolvimento Social

Dentil Praia Clube
Higiene e Beleza

Sancor Seguros Vôlei
Financeiro

Saneago Goiás Vôlei
Saneamento básico

Sada Cruzeiro
Transportadora

Itambé Minas
Alimentação

SESI Vôlei
Educação e Desenvolvimento Social

Azulim Sicoob Aracoop - Monte Carmelo
Produtos de Limpeza - Financeiro

Vôlei Guarulhos BateuBet
Apostas

Viapol Vôlei São Jose
Imobiliário, construção e acabamentos

Vôlei Renata
Alimentação

CLUBES COM TITLE SPONSORSHIP CLUBES COM TITLE SPONSORSHIPquando a marca vira parte do nome do time

https://www.iboperepucom.com/br/home/contato/fale-conosco/
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LÍBEROS COMO PROPRIEDADE

12
marcas foram identificadas exclusivamente 
nos uniformes dos Líberos da Superliga 
Masculina. Essa modalidade não foi 
explorada pelos times da Superliga Feminina.

Com destaque para o Suzano Vôlei , 
com oito das 12 marcas observadas 
exclusivamente na propriedade Líbero 
em toda a Superliga Masculina.

MARCAS PRESENTES EXCLUSIVAMENTE  
NOS UNIFORMES DOS LÍBEROS

Com uniformes visualmente distintos dos demais 
jogadores, os Líberos se tornaram propriedades com 
proposta exclusiva de exposição e percepção de valor para 
os clubes da Superliga Masculina, que concentram todas 
as exposições de marca exclusivas dos Líberos (não houve 
registro desta exposição de marcas com exclusividade nas 
atletas da posição na Superliga Feminina). 
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MAPA DO PATROCÍNIO DA SUPERLIGA MASCULINA - 2026

PATROCÍNIOS
Mapa com todas as marcas que estiveram presentes 
nos 12 clubes da Superliga Masculina na temporada 
2025/26
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Vôlei Guarulhos 
BateuBet

Vôlei 
Renata

CLUBE

MATERIAL 
ESPORTIVO

FRENTE SUPERIOR

BARRA FRONTAL

COSTAS

NUMERAÇÃO

MASTER

LATERAL

MANGAS

BARRA TRASEIRA

MEIÃO

CALÇÃO

MANGUITO

LÍBERO

LÍBERO

LÍBERO

LÍBERO

LÍBERO

LÍBERO

LÍBERO

-

Itambé 
Minas

-

-

-

-

-

-

LÍBERO

Praia 
Clube

-

-

-

-

-

Saneago 
Goiás Vôlei

-

-

Suzano 
Vôlei

-

-

-

-

-

Viapol 
Vôlei São Jose

-

-

-

-

-

-

-

- -

LÍBERO

LÍBERO

Sada 
Cruzeiro

-

-

-

-

-

-

Joinville 
Vôlei

-

-

-

-

JF 
Vôlei

-

-

-

-

-

-

-

Azulim/Sicoob Aracoop 
Monte Carmelo

-

-

-

SESI 
Vôlei

-

-

-

-
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GeralKey Insights
Propriedades mais 
comercializadas

A propriedade mais utilizada pelas 
equipes masculinas ao longo da 
ǘŜƳǇƻǊŀŘŀ нлнрκнс Ŧƻƛ ά/ƻǎǘŀǎέ 
Ŝ άCǊŜƴǘŜ {ǳǇŜǊƛƻǊέΣ ŎƻƳ нт 
marcas únicas. No levantamento 
dos clubes femininos, a Frente 
Superior liderou neste quesito, 
com 21 marcas diferentes.

Patrocínios 
pontuais?

Dois contratos de duas marcas 
diferentes foram pontuais na 
temporada de 2025/26, são elas: 
Saltix, no máster e nas costas do 
Vôlei Renata e Voltax, na barra 
frontal do Saneago Goiás Vôlei.

Cobertura 
ampla

O CBC se destacou como a 
única marca presente em 
todas as equipes da Superliga, 
reforçando sua atuação no 
esporte por meio do programa 
de formação de atletas.

Destaque 
entre marcas

Unimed  foi a marca que 
patrocinou mais equipes 
diferentes da Superliga 
Masculina. Ao todo, 4 clubes 
ŜǎǘŀƳǇŀǊŀƳ ά¦ƴƛƳŜŘέ em 
seus uniformes (JF Vôlei, 
Joinville Vôlei, Sada Cruzeiro 
e Vôlei Renata).

Espaço 
disponível

Os manguitos foi a única 
propriedade que não foi 
utilizada pelas marcas 
patrocinadoras dos clubes da 
Superliga Masculina , durante 
a temporada 2025/26.

Posição 
privilegiada

24 marcas diferentes  foram 
identificadas no máster, propriedade 
mais nobre do uniforme, entre os 
contratos regulares da temporada 
2025/26. O Suzano Vôlei foi o 
clube que mais utilizou está posição, 
ao somar 6 marcas distintas entre 
os uniformes da equipe e do líbero.
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SEGMENTOS
Segmentos de mercado mais 
presentes entre os patrocinadores

MAPA DO PATROCÍNIO DA SUPERLIGA MASCULINA - 2026
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Key InsightsSegmentos de mercado

Setores mais 
presentes 

Os 5 segmentos mais 
presentes na temporada em 
2025/26 foram: Educação (11 
marcas únicas), Órgãos 
Públicos (10), Varejo (8), 
Imobiliário, Construção e 
Acabamentos (8) e Fitness (7).

Domínio da 
propriedade

Marcas do segmento de Serviços 
de Saúde foram as mais 
ǇǊŜǎŜƴǘŜǎ ƴƻ ŜǎǇŀœƻ ά/ŀƭœńƻέ. 
Ao todo, 4 marcas deste setor 
foram expostas no calção de 5 
clubes, são eles: Joinville Vôlei, 
Saneago Goiás Vôlei, Vôlei 
Guarulhos BateuBet e Vôlei Renata 
.

Ocupação 
estratégica

Alimentação , Educação  e Produtos 
de Limpeza foram os segmentos que 
exploraram mais propriedades ao 
longo da temporada. Ao todo, cada 
setor marcou presença em 9 das 10 
posições identificadas, com exceção 
apenas da numeração.

Líder 
absoluto

O Setor de Educação se destacou 
ao totalizar 11 marcas únicas 
distribuídas em 10 clubes 
diferentes , entre todos os 
ǎŜƎƳŜƴǘƻǎ ƳŀǇŜŀŘƻǎ ά9ŘǳŎŀœńƻέ 
é o que esteve presente em mais 
clubes durante a temporada.

Material 
esportivo

A Penalty  foi a única marca de 
material esportivo que esteve presente 
no uniforme de um clube ou mais, são 
eles: SESI Vôlei e Vôlei Renata .
4 das 12 equipes da Superliga 
masculina finalizaram a temporada 
2025/26 sem um fornecedor de 
material esportivo.

Maior 
destaque 

Embora figure entre os principais 
segmentos em ambas as modalidades 
da Superliga (feminino e masculino), 
άImobiliário, Construção e 
Acabamentos έ ǎŜ ŘŜǎǘŀŎƻǳ ƴƻ 
levantamento masculino ao registrar o 
dobro de marcas únicas (8) que o 
observado entre os clubes femininos (4).
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VAREJO (8)ÓRGÃOS PÚBLICOS (10)EDUCAÇÃO (11)1º 2º

Juntos, estes segmentos correspondem a 41% de todas as marcas contabilizadas no estudo

3º

EX£RCITO BRASILEIRO

OS SETORES COM O MAIOR VOLUME DE MARCAS PATROCINADORAS
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IMOBILIÁRIO, CONSTRUÇÃO 
E ACABAMENTO (8)4º SERVIÇOS DE SAÚDE (6)5º

OS SETORES COM O MAIOR VOLUME DE MARCAS PATROCINADORAS

FITNESS (7) 6º

Juntos, estes segmentos correspondem a 41% de todas as marcas contabilizadas no estudo
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Frente (máster)

24 marcas diferentes foram 
identificadas na propriedade mais 
nobre do uniforme, entre os contratos 
regulares da temporada 2025/26.

h άałǎǘŜǊέ Ŧƻƛ ŀ ǵƴƛŎŀ ǇǊƻǇǊƛŜŘŀŘŜ
que finalizou o ano com um
patrocínio regular do segmento 
ά!ǉǳŀǾƛłǊƛƻέΣ ŀ Porto Itapoá no 
Joinville Vôlei .

O Suzano Vôlei foi o clube que mais 
utilizou está posição, ao somar 6 
marcas distintas entre os uniformes da 
equipe e do líbero.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.

LIBERO

FRENTE
(MÁSTER)

www.iboperepucom.com.br
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Mangas

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.

Todos os clubes da Superliga 
ƳŀǎŎǳƭƛƴŀ ǳǘƛƭƛȊŀǊŀƳ ŀǎ άaŀƴƎŀǎέ 
em 2025/26. 

Azulim/Sicoob Aracoop - Monte 
Carmelo  e Suzano Vôlei foram os 
clubes que fecharam a temporada 
com mais marcas neste espaço, com 
5 marcas, cada um.

! άaŀƴƎŀέ Ŧƻƛ ŀ ǵƴƛŎŀ ǇǊƻǇǊƛŜŘŀŘŜ 
que finalizou o ano com um 
patrocínio regular do segmento 
άEletrodomésticos έΣ ŎƻƳ ŀ ƳŀǊŎŀ 
Consul , no Joinville Vôlei . 

www.iboperepucom.com.br

LIBERO

MANGAS
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Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.

Frente Superior

Ao todo, 31 acordos de 27 marcas 
diferentes apareceram nessa posição, 
entre os contratos regulares de 
2025/26.

Além do CBC, que se destacou como 
a única marca presente em todas as 
equipes da Superliga, por meio do 
programa de formação de atletas.  A 
Unimed  patrocinou três mais equipes 
diferentes (JF Vôlei , Sada Cruzeiro e 
Vôlei Renata ) nesta propriedade.

h {ŜǘƻǊ ŘŜ άEducaçãoέ Ŧƻƛ ƻ Ƴŀƛǎ 
presente na posição, com 7 acordos 
de 6 marcas únicas.

LIBERO

FRENTE 
SUPERIOR

www.iboperepucom.com.br
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Apenas 5 dos 12 clubes analisados
finalizaram a temporada com ao 
menos uma parceria para essa
propriedade.

A Saneago Goiás Vôlei foi a única 
equipe que finalizou a temporada 
com mais de uma marca neste
espaço do uniforme.

Lateral

LIBERO

LATERAL
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Barra Frontal

Apenas 5 dos 12 clubes analisados 
finalizaram o ano com ao menos 
um contrato regular para essa 
propriedade. 

h {ŜǘƻǊ ŘŜ άImobiliário, 
construção e acabamentos έ Ŧƻƛ ƻ 
mais presente na posição, com 2 
exposições (MRV e Batagim).

O Suzano Vôlei  foi o clube que 
somou mais marcas na Barra 
Frontal (3).

LIBERO

BARRA 
FRONTAL
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Calção

! ǇǊƻǇǊƛŜŘŀŘŜ ά/ŀƭœńƻέ ǘŜǊƳƛƴƻǳ ŀ 
temporada de 2025/26 com 27 
acordos em 8 dos 12 clubes 
analisados.

Serviços de Saúde foi o segmento 
com mais exposições nesta 
posição, com 4 marcas diferentes 
espalhadas em 5 clubes.

A Unimed  e a FourTime foram as 
marcas mais presente no calção do 
uniforme ao somar acordos com 
dois clubes diferentes, cada uma.

LIBERO

CALÇÃO
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LIBERO

Costas

Todos os clubes masculinos da 
Superliga encerraram a temporada 
2025/26 com contratos ativos neste 
espaço. 

O setor de Alimentação  se destacou 
ao estar presente em três clubes 
(Itambé Minas , Saneago Goiás 
Vôlei e Vôlei Renata ). 

LIBERO

COSTAS
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