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As vésperas do primeiro jogo da NFL
no Brasil, dados inéditos ilustram a
evolucdo crescente dos interessados
pelo esporte e um olhar sobre o perfil
dos fds da bola oval.




FAS DE FUTEBOL AMERICANO EM NUMEROS

E o percentual de Fas de Futebol Total de Fds de Futebol Crescimento de fds
Americano no Brasil em 2024 Americano no Brasil em 2024 brasileiros desde 2014

Segundo dados inéditos do Sponsorlink - pesquisa do IBOPE Repucom sobe os hdbitos, perfil,
atitudes, consumo de meios e comportamento de compra entre fas de esportes, a modalidade
vive seu melhor momento em volume de fas em toda a série histérica. Atualmente, 35% da
populagdo brasileira se declaram Fés de Futebol Americano (interessados + muito interessados), o
que corresponde a 41 milhdes de individuos. Este nimero representa uma evolugdo de 310% na
quantidade de individuos frente a 2014, ou 31 milhdes de novos fds nos ultimos dez anos.

“Para as marcas, é momento -

de transformar visibilidade
em relacionamento e
lealdade, estabelecendo
uma presen¢a duradoura
num mercado em constante
crescimento.”

Danilo Amdncio
Coordenador de marketing
do IBOPE REPUCOM

“O primeiro evento oficial da NFL no Brasil rea-
firma o prestigio do nosso mercado no cendrio
esportivo internacional e oferece as marcas uma
oportunidade Unica de se conectarem com um
publico profundamente apaixonado.

Participar desse momento é uma chance de se
posicionar estrategicamente em um mercado

em constante crescimento. Por meio de ativagdes
e experiéncias diversificadas, as marcas poderdo
fortalecer seus lacos com os fds, transformando
visibilidade em um relacionamento relevante e
duradouro, construindo um legado que vai além
do dia do jogo”. /
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TRANSFORMACAO NO PERFIL DO FA NO BRASIL

COMO ERA O PERFIL DOS FAS DE COMO E O PERFIL DOS FAS DE

FUTEBOL AMERICANO EM 2014 FUTEBOL AMERICANO EM 2024
Percentual de ‘ ’ Volume de +98% +310%

individuos individuos em relacdo em relacdo

declarados fads em a 2014 a 2014
fas em 2014
2014 0
Grande concentra¢do no publico Participacdo quase igualitaria de homens e
masculino e entre jovens de 18-29 anos mulheres, publico de 30-39 anos e renda alta

“O esporte tem atraido uma
base de fds cada vez mais
diversa, com uma participa-
¢do mais equilibrada entre
os géneros e uma represen-
tatividade significativa de
publicos com maior poder
aquisitivo.”

Gabriella Giamundo

Gerente de desenvolvimento
de negécios do IBOPE REPUCOM

“A evolugdo e democratizag¢do do perfil do novo fa
brasileiro de futebol americano é notdvel. O esporte
tem atraido uma base de fds cada vez mais diversa,
com uma participag¢do mais equilibrada entre os
géneros e uma representatividade significativa de
publicos com maior poder aquisitivo.

Essa nova realidade reflete a inclusdo e a expansdo
do futebol americano no Brasil, mostrando que o
esporte jd transcendeu nichos e se tornou um tema
de interesse compartilhado por diferentes grupos.

O conhecimento sobre as preferéncias e
comportamentos desse publico é fundamental para
transformar oportunidades em resultados”.
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FAS DE NFL SAO MAIS FIEIS E MAIS ABERTOS A EXPERIMENTACAO

DOS FAS DE NFL

estdo dispostos a experimentarem
produtos e servicos de marcas que
patrocinam times ou atletas que
admiram, ou seja, oito em cada dez
fas da liga sdo abertos a conhecer
um produtos/servigos de marcas

patrocinadoras. Este indice ¢ 32%
superior & média da populagdo
brasileira conectada.

Conheca em profundidade o perfil e habitos dos fés
de dezenas de esportes. Solicite uma apresentagdo
do Sponsorlink ao nosso time comercial.

FIDELIDADE EM JOGO

DOS FAS DE NFL

afirmam ser fiéis & marcas que
patrocinam atletas ou equipes
que gostam. Este indice é 45%
superior a média da populagdo
brasileira conectada.
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https://www.iboperepucom.com/br/home/solucoes/esportes/pesquisa-de-inteligencia-esportiva/
https://www.iboperepucom.com/br/home/contato/orcamento-de-pesquisa/

FAS DE FUTEBOL AMERICANO PRATICAM MAIS ATIVIDADE FiSICA

+15%

Os Fas de Futebol Americano sdo
15% mais ativos quanto & prdtica de
atividades fisicas em compara¢do
com a populag¢do conectada.

ATIVIDADES FiSICAS PREFERIDAS

Assim como boa parte dos brasileiros,
Futebol e Musculacdo sdo as atividades
fisicas mais praticadas entre os Fas de
Futebol Americano. O grupo supera a
média da popula¢do na prdtica de
diversos esportes como: natagdo e
ciclismo, além do préprio futebol e
musculac¢do.

Conhecga em profundidade o perfil e hdbitos dos fés
de dezenas de esportes. Solicite uma apresentagdo
do Sponsorlink ao nosso time comercial.

HABITOS DE LAZER

& 2/3

DOS FAS JOGAM GAMES
FREQUENTEMENTE

2 em cada 3 Fas de Futebol
Americano jogam games
frequentemente como atividade
de lazer. Este indice se assemelha
aos Fas de E-sports que,
naturalmente, possuem a maior
afinidade com este hdbito.
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SAO FAMINTOS POR INFORMACOES
SOBRE O ESPORTE...

DOS FAS BUSCAM
INFORMACOES
SOBRE O ESPORTE
PELO MENOS 2X
POR SEMANA

Entre os mais de 30

esportes analisados

no Sponsorlink, o
Futebol Americano estd entre os 5 esportes
onde os Fas buscam informacdes com maior
frequéncia, pelo menos duas vezes na
semana.

...E RECORREM A CANAIS
ESPECIALIZADOS

Os Fas de NFL

consomem
canas deo E a afinidade dos
PayTV 20% N

. Fas de Futebol
mais do que .

1 Americano com
a média da .

. canais de PayTV

populacdo
conectada
Entre os
Fas de NFL ;
gue consomem ' ,,..\-_"""-'
canais de PayTV, Maior
0 acesso a canais acesso @
esportivos ¢ 10% canais
maior que a esportivos
média da na grade
populagdo de PayTV

Conheca o consumo de midia detalhado
dos fés de dezenas de esportes. Solicite
uma apresenta¢do do Sponsorlink ao
nosso time comercial.
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A PRESENCA DA LIGA COM CONTEUDOS
DEDICADOS AOS FAS BRASILEIROS

Ao todo, as contas oficiais de redes sociais da NFL no Brasil
acumulam um total de 2,8 milhdes de inscricdes. O TikTok e o
Instagram da liga concentram a maior parte desses inscritos,
o que representa 2,4 milhdes de inscri¢cdes ou 87/% do total.

d @ X 3

A
1,5 mihao 921 mil 290 mil 75 mil

EQUIPES COM PERFIS OFICIAIS DEDICADOS AOS FAS BRASILEIROS

Das 32 franquias da NFL, apenas duas possuem contas oficiais dedicadas
ao publico brasileiro em ao menos uma plataforma. Séo elas:

New England Patriots Miami Dolphins
@ d @ X

—= 54 mil % 20 mil

inscricGes no total inscricdes no total

CRITERIOS

SOBRE O SPONSORLINK

O Sponsorlink é o maior estudo dedicado aos hdbitos, perfil, atitudes, consumo de meios e comportamento de compra
entre f&s de esportes. Com ondas regulares, mapeia em detalhes o tamanho potencial mercado investiga e antecipa
tendéncias de comportamento e consumo de midia no esporte e a relagdo dos fas com marcas patrocinadoras.
O Sponsorlink considera um universo de internautas brasileiros, com 18 anos ou mais das cinco regides do Pars,
representando 117,2 milhdes de individuos.

SOBRE O SEGUIDORES NAS PAGINAS BRASILEIRAS OFICIAIS

Data da coleta: 23/08/2024 - somente dados das pdginas oficiais dos liga ou da franquia.

Nao foram considerados dados declarados, apenas as contagens oficiais das préprias plataformas.
Critério: Pagina oficial da NFL no Brasil e pdgina oficial das franquias no Brasil.

Informagdes coletadas: Facebook: seguidores, “X": seguidores, Instagram: seguidores,

YouTube: inscritos e TikTok: seguidores.
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SOBRE O SPONSORLINK

Principal pesquisa sobre os hdbitos, perfil, atitudes, consumo de meios e
comportamento de compra entre fds de esportes, o estudo conta com histérico de
mais de uma década, fundamental para a tomada de decis@o dos detentores de
direitos, veiculos, agéncias, clubes e ligas em suas estratégias de patrocinio e
maximiza¢do de resultados no relacionamento com fds de esportes, competi¢cdes e
atletas. Realizado regularmente, a pesquisa conta com 2.000 entrevistas e representa
o universo de brasileiros conectados com 18 anos ou mais.

Além das informagdes presentes nesse material, o Sponsorlink traz em detalhes
insights aprofundados em temas diversos como:

PERFIL, HABITOS DE O CONSUMO
CONSUMO E COMPLETO DE MIDIA,
ATITUDES DOS FAS WoVAS =
DE DEZENAS DE ENTRETENIMENTO
ESPORTES E DOS FAS DE
COMPETICOES CRIACAO DE ESPORTES
CLUSTERS

EXCLUSIVOS PARA
ANALISE DO SEU
GRUPO DE INTERESSE

E DESCOBERTA DE

TENDENCIAS PERFIL DE

CONSUMO DE
PRODUTOS
ESPORTIVOS E DE
MARCAS DE
CATEGORIAS DIVERSAS
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REALIZACAO

Danilo Amancio

Michelle Matos

Para saber mais sobre este e outros
conteudos entre em contato com:
comercial.repucom@kantaribopemedia.com
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