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2020 - Os desafios de um momento de superação e reinvenção do modelo de entrega de
exposição para as marcas patrocinadoras

Desde o início de 2020 até o término do Brasileirão em fevereiro deste ano, os 20 clubes da Série A estamparam
145 patrocinadores diferentes em seus uniformes, praticamente o mesmo volume em relação ao ano anterior
(144) e mantendo a média em cerca de 7 marcas por clube. Além da manutenção do volume de marcas
patrocinadoras, outro fato favorável é que cinco em cada dez marcas que patrocinaram algum clube em 2019,
seja em patrocínios regulares, pontuais ou fornecedores de material esportivo, permaneceram como
patrocinadoras em 2020, índice relevante visto o cenário altamente desafiador de 2020. Apenas como
comparação, a taxa de permanência em 2019 foi de 40% em relação a 2018.

Os desafios impostos de maneira abrupta pela pandemia geraram consequências financeiras importantes ao
futebol mundial, e forçaram transformações que já estavam em curso como o foco no digital e na geração de
conteúdo inédito e de qualidade para o torcedor. A manutenção dos patamares de 2019 em volume de marcas e
a taxa de permanência de 50% das marcas de 2019 são fatores de ânimo em um cenário em transformação.
Com previsão ainda incerta sobre o fim da pandemia e normalização das atividades com público, os principais
desafios para 2021 passam pela exploração de setores aquecidos pelas novas necessidades dos consumidores e,
principalmente, pela excelência na entrega de valor em uma gestão centrada na criação de conteúdos digitais
atrativos para o fã, buscando a conquista de novos e retenção de atuais patrocinadores.

Arthur Bernardo
Diretor de desenvolvimento de 
negócios do IBOPE Repucom

Esperamos que este estudo seja útil e desejamos um 2021 de sucesso para todo o mercado do futebol brasileiro.
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28 patrocínios másters foram 
identificados no ano de 2020, 2 a 
mais do que em 2019. Destes, 3 

contratos foram pontuais e 6 foram 
encerrados na mesma temporada.

44 patrocinadores encerraram 
contrato durante o ano, um 

aumento de 69% em relação a 
última temporada. MarjoSports e 

Azeite Royal saíram de pelo menos 
três clubes.

Houve 23 contratos de patrocínios 
pontuais no ano de 2020, 

quantidade 39% menor que na 
temporada de 2019 (38).

Em 2020, 6 clubes usaram marca 
própria de material esportivo. Um 

aumento de 50% em relação a 2019. 
São eles: Atlético-GO, Bahia, Ceará, 

Coritiba, Fortaleza e Goiás.  

Assim como no ano de 2019, em 
2020 a lateral da camisa foi a 

propriedade menos explorada, com 
apenas 3 marcas. 

As propriedades mais utilizadas 
foram a frente superior e o calção, 

com 41 e 40 marcas expostas 
respectivamente. Em 2019, a frente 

superior também foi a mais 
explorada, com 43 marcas.

A Unimed, presente em 6 times, foi 
a marca que patrocinou mais 
equipes diferentes em 2020; 

seguida por Azeite Royal, Betsul, 
PES, TIM e MRV, presentes em 4 

times diferentes cada.

O Fortaleza (22) e o Corinthians (17) 
foram os clubes que mais 

estamparam marcas diferentes em 
suas camisas em 2020. Na 

temporada anterior, Fortaleza (21) 
e Vasco (16) lideraram essa lista.

Geral





O segmento “Imobiliário, construção e acabamento” dominou em volume de marcas diferentes nos uniformes

nos clubes da Série A. O setor apresentou um salto de 56% em relação à 2019 e totalizou 25 marcas únicas em

2020. Destaca-se a categoria de Tintas, que contou com 5 marcas diferentes patrocinando times no último

Brasileirão.

O segmento financeiro, que em 2019 foi o setor com mais marcas nos uniformes, no último ano figurou na

segunda posição. Seja com bancos tradicionais e digitais, financeiras, consórcios, capitalização, seguros ou

meios de pagamento, o setor financeiro totalizou 20 marcas diferentes investindo na elite do futebol nacional

na última temporada. O volume é 13% menor que o identificado em 2019, quando 23 marcas diferentes do

segmento financeiro marcavam presença nos uniformes da Série A.

No contexto de um momento de pandemia, o setor de Serviços de Saúde foi o terceiro em volume de marcas

nas camisas dos clubes da Série A. Ao todo, foram 17 marcas diferentes entre laboratórios, planos de saúde,

clínicas e farmácias, uma variação de 90% em relação ao ano anterior, o maior índice de crescimento entre

todos os setores.
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20 clubes da Série A do Campeonato Brasileiro



As empresas do segmento 
financeiro seguiram dominando o 
patrocínio frente (máster), porém 

presentes somente em 11 clubes ao 
longo de 2020 - uma redução de 

27% frente a 2019.

O setor “financeiro” foi o 2º lugar 
em volume de marcas em 2020, com 

20 no total. Em 2019 “Imobiliário, 
construção e acabamento” e 

“Alimentação” empataram nessa 
mesma colocação.

Mais uma vez a Umbro foi a 
principal fornecedora de material 
esportivo, com 5 times (em 2019 

foram 6). A Adidas ocupa a segunda 
colocação, com 3 equipes da Série A.

O Banrisul, Banco de Brasília, 
Governo do Estado do Ceará e 

Prefeitura de Fortaleza são as únicas 
empresas públicas dentre todos os 

patrocinadores da Série A. 

O setor de educação foi o que mais 
diminuiu em volumes de marca. Em 
2020, o setor contou com apenas 2 

marcas (FAM e Unicesumar). Em 
2019 foram 6 marcas.

O setor de saúde apareceu em 
maior relevância em 2020, 

representando o maior crescimento 
percentual. Ao todo foram 17 

marcas, representando um aumento 
de 90% em relação ao ano de 2019.

Os segmentos mais presentes entre 
os patrocinadores dos clubes da 

Série A de 2020 foram: “Imobiliário, 
construção e acabamento” (25 

marcas diferentes) e “Financeiro” 
(21 marcas)”. 

O setor “Imobiliário, construção e 
acabamento” liderou em volume de 
marcas diferentes em 2020 (25), e 
registrou um crescimento de 56% 

em relação a 2019 (16).

Segmentos de mercado



Imobiliário, Construção e Acabamento (26) Serviços de Saúde (17)Financeiro (20)

* Bancos tradicionais e digitais, financeiras, consórcios, capitalização, seguros ou meios de pagamento.
Obs.: Para trazer um panorama mais completo, as listagens acima contém as marcas patrocinadoras do Cruzeiro na temporada.
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Alimentação (13) Apostas esportivas (11) Turismo (6)Varejo (6)

Obs.: Para trazer um panorama mais completo, as listagens acima contém as marcas patrocinadoras do Cruzeiro na temporada.
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FRENTE
(MÁSTER)

www.iboperepucom.com.br

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.

No encerramento do ano, o setor

financeiro dominou a propriedade,

dos 20 clubes, 8 contaram com

apoio de empresas do ramo na

propriedade frente máster.

O segundo segmento com mais 

marcas no espaço mais nobre da 

camisa são os serviços de 

apostas esportivas. Atlético 

Mineiro, Bahia, Fortaleza, Goiás e 

Sport estamparam ao final da 

temporada marcas do tipo.



MANGAS

www.iboperepucom.com.br

Havan e Vero novamente foram 

os único patrocinadores que 

investiram nesta propriedade em 

mais de um clube, a Havan no 

Atlético-Paranaense e Vasco, e a 

Vero nas mangas de 

Internacional e Grêmio.

Dentre os 20 clubes, apenas o 

Flamengo não contou com 

nenhum patrocinador nesta 

propriedade, todos os outros 

estamparam ao menos um 

patrocinador, mesmo que 

pontual, ao longo de 2020.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.



COSTAS

www.iboperepucom.com.br

Propriedade muito utilizada 

por patrocínios regulares, 

atualmente 15 clubes 

possuem contratos regulares. 

Ao longo do ano, apenas dois 

clubes tiveram patrocinadores 

pontuais nas costas do 

uniforme: Botafogo e Vasco.

Atlético Goianiense, Botafogo, 

Fluminense, São Paulo e 

Vasco atualmente não contam 

com patrocinadores para esta 

propriedade.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.



MATERIAL
ESPORTIVO

www.iboperepucom.com.br

Na temporada 2020, a Umbro 

novamente dominou a categoria de 

fornecedor de material esportivo. 

Ao todo, 5 times estamparam a 

marca durante a temporada. 

Volume equivalente à soma de 

Nike e Adidas.

Atlético Goianiense, Bahia, Ceará, 

Coritiba, Fortaleza e Goiás foram 

os 6 clubes que estamparam 

marca própria este ano. É a maior 

concentração deste modelo na 

Série A da série histórica.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.



FRENTE
SUPERIOR

www.iboperepucom.com.br

Dentre todos as propriedades 

analisadas no estudo, a 

frente superior foi a mais 

utilizada, ao todo 34 marcas 

apareceram nessa posição, 

dentre regulares, pontuais e 

contratos que se encerraram.

Apenas o Red Bull

Bragantino não contou com

patrocinadores nesta

propriedade ao longo da

temporada.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.



BARRA 
TRASEIRA

www.iboperepucom.com.br

A Unimed foi o patrocinador que 

mais utilizou a propriedade 

durante a temporada, fazendo-se 

presente em 6 clubes. Atualmente 

é o patrocinador com exposição 

em mais clubes diferentes.

Botafogo, Ceará, Fortaleza e 

Santos encerraram a temporada 

exibindo mais de uma marca 

nesta propriedade de forma 

simultânea.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.



BARRA
FRONTAL

www.iboperepucom.com.br

Assim como em 2019, apenas 

10 clubes encerraram o ano 

com patrocinadores nesta 

propriedade. Curiosamente, 

nenhum dos 4 clubes da região 

Sul, participantes da edição 

2020 do Brasileirão possuem 

patrocinadores para a barra 

frontal de seu uniforme.

O Fortaleza se destacou ao ser 

o único clube com dois 

patrocinadores para a 

propriedade ao final de 2020.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.



CALÇÃO

www.iboperepucom.com.br

A propriedade “calção” terminou 

a temporada com 16 clubes 

expondo um ou mais patrocínios.

Apenas Athletico Paranaense, 

Ceará, Red Bull Bragantino e 

Vasco não contam atualmente 

com patrocinadores para esta 

propriedade. A Unimed se 

destaca pelo segundo ano 

consecutivo ao estampar sua 

marca em 4 clubes: Atlético 

Goianiense, Goiás, Internacional 

e Grêmio.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.



MEIÃO

www.iboperepucom.com.br

A propriedade manteve o

mesmo volume de marcas que

em 2019. São 5 no total. Kodilar

e FAM completaram três anos

de presença nesta propriedade,

enquanto a MarjoSports

completou seu segundo ano de

exposição neste espaço.

Posição da propriedade em relação ao uniforme de jogo.



FRENTE
(MÁSTER)

www.iboperepucom.com.br
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Durante a temporada 2020, 12 clubes contaram com

patrocínios pontuais. Ao todo, houve 23 patrocínios

pontuais na temporada, quantidade similar ao ano de

2019 (38).

Destaque para Fortaleza Ceará e Vasco que pelo

segundo ano consecutivo são os clubes que mais

exibiram patrocínios pontuais. Foram 5 no Fortaleza e

outros 3 para Ceará e Vasco na temporada.
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