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2020 - Os desafios de um momento de superag¢ao e reinven¢ao do modelo de entrega de
exposi¢ao para as marcas patrocinadoras

Desde o inicio de 2020 até o término do Brasileirdao em fevereiro deste ano, os 20 clubes da Série A estamparam
145 patrocinadores diferentes em seus uniformes, praticamente o mesmo volume em relagao ao ano anterior
(144) e mantendo a média em cerca de 7 marcas por clube. Além da manutencdao do volume de marcas
patrocinadoras, outro fato favoravel é que cinco em cada dez marcas que patrocinaram algum clube em 2019,
seja em patrocinios regulares, pontuais ou fornecedores de material esportivo, permaneceram como
patrocinadoras em 2020, indice relevante visto o cenario altamente desafiador de 2020. Apenas como
comparagao, a taxa de permanéncia em 2019 foi de 40% em relagao a 2018.

Os desafios impostos de maneira abrupta pela pandemia geraram consequéncias financeiras importantes ao
futebol mundial, e forcaram transformac¢des que ja estavam em curso como o foco no digital e na geracao de
conteudo inédito e de qualidade para o torcedor. A manutencao dos patamares de 2019 em volume de marcas e
a taxa de permanéncia de 50% das marcas de 2019 sao fatores de animo em um cendrio em transformacgao.
Arthur Bernardo Com previsao ainda incerta sobre o fim da pandemia e normalizacdao das atividades com publico, os principais
Diretor de desenvolvimento de ~ d€safios para 2021 passam pela exploragdo de setores aquecidos pelas novas necessidades dos consumidores e,
negdcios do IBOPE Repucom principalmente, pela exceléncia na entrega de valor em uma gestao centrada na criagao de conteudos digitais
atrativos para o fa, buscando a conquista de novos e reten¢ao de atuais patrocinadores.

Esperamos que este estudo seja util e desejamos um 2021 de sucesso para todo o mercado do futebol brasileiro.
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Evolu¢do do volume de marcas patrocinadoras de uniforme
20 clubes da Série A do Campeonato Brasileiro ( 2017-2020)

Var.% Taxa de Var.% Taxa de
YoY permanéncia YoY permanéncia
Var.% Taxa CAie . +30% +40% +0,7% +49%
YoY permanéncia
+28% +60% 144 145

1M1

Média Marcas / Clube
5,6

Média Marcas / Clube
7,2

Média Marcas / Clube
7.3

Média Marcas / Clube
4,4

2017 2018 2019 2020*

Var.% YoY -variacéo do volume de marcas Unicas em relacdo ao ano anterior

Taxa de permanéncia - Percentual de marcas que permaneceram como patrocinadoras de camisa no ano em questdo em relagdo ao ano anterior

* Periodo de andlise se estendeu até o final do Brasileirdo em fevereiro de 2021
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Por propriedade do uniforme de jogo
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Key Insights

22!

28 patrocinios masters foram
identificados no ano de 2020, 2 a
mais do que em 2019. Destes, 3
contratos foram pontuais e 6 foram
encerrados na mesma temporada.

T

Assim como no ano de 2019, em
2020 a lateral da camisa foi a
propriedade menos explorada, com
apenas 3 marcas.

X

44 patrocinadores encerraram
contrato durante o ano, um
aumento de 69% em relacao a
ultima temporada. MarjoSports e
Azeite Royal sairam de pelo menos
trés clubes.

b4

As propriedades mais utilizadas
foram a frente superior e o calcao,
com 41 e 40 marcas expostas

respectivamente. Em 2019, a frente §

superior também foi a mais
explorada, com 43 marcas.

Houve 23 contratos de patrocinios
pontuais no ano de 2020,
quantidade 39% menor que na
temporada de 2019 (38).

R
A Unimed, presente em 6 times, foi
a marca que patrocinou mais

equipes diferentes em 2020;
seguida por Azeite Royal, Betsul,

PES, TIM e MRV, presentes em 4
times diferentes cada.

Em 2020, 6 clubes usaram marca
propria de material esportivo. Um
aumento de 50% em relagao a 2019.
S3o eles: Atlético-GO, Bahia, Cear3a,
Coritiba, Fortaleza e Goi3s.

O Fortaleza (22) e o Corinthians (17)
foram os clubes que mais
estamparam marcas diferentes em
suas camisas em 2020. Na
temporada anterior, Fortaleza (21)
e Vasco (16) lideraram essa lista.

-

e
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Segmento de mercado dos patrocinadores



3 SEGMENTOS DE DESTAQUE NO PATROCINIO DE CAMISA EM 2020
20 clubes da Série A do Campeonato Brasileiro

1 o O segmento “Imobilidrio, construcdao e acabamento” dominou em volume de marcas diferentes nos uniformes
nos clubes da Série A. O setor apresentou um salto de 56% em relacdo a 2019 e totalizou 25 marcas Unicas em
2020. Destaca-se a categoria de Tintas, que contou com 5 marcas diferentes patrocinando times no ultimo
Brasileirao.

20 O segmento financeiro, que em 2019 foi o setor com mais marcas nos uniformes, no ultimo ano figurou na

segunda posicao. Seja com bancos tradicionais e digitais, financeiras, consoércios, capitalizacao, seguros ou
meios de pagamento, o setor financeiro totalizou 20 marcas diferentes investindo na elite do futebol nacional
na ultima temporada. O volume é 13% menor que o identificado em 2019, quando 23 marcas diferentes do

segmento financeiro marcavam presenca nos uniformes da Série A.

No contexto de um momento de pandemia, o setor de Servicos de Saude foi o terceiro em volume de marcas

30 nas camisas dos clubes da Série A. Ao todo, foram 17 marcas diferentes entre laboratérios, planos de saude,
clinicas e farmacias, uma variacao de 90% em relacao ao ano anterior, o maior indice de crescimento entre
todos os setores.
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Key Insights

73

Os segmentos mais presentes entre
os patrocinadores dos clubes da
Série A de 2020 foram: “Imobiliario,
construcao e acabamento” (25
marcas diferentes) e “Financeiro”
(21 marcas)”.

S

Mais uma vez a Umbro foi a
principal fornecedora de material
esportivo, com 5 times (em 2019

foram 6). A Adidas ocupa a segunda
colocacao, com 3 equipes da Série A.

O setor “Imobiliario, construcao e
acabamento” liderou em volume de
marcas diferentes em 2020 (25), e
registrou um crescimento de 56%
em relacdo a 2019 (16).

O Banrisul, Banco de Brasilia,
Governo do Estado do Ceard e
Prefeitura de Fortaleza sao as Unicas
empresas publicas dentre todos os
patrocinadores da Série A.

=

ax

As empresas do segmento
financeiro seguiram dominando o
patrocinio frente (master), porém

presentes somente em 11 clubes ao
longo de 2020 - uma reducao de
27% frente a 2019.

O setor de educacao foi o que mais
diminuiu em volumes de marca. Em
2020, o setor contou com apenas 2
marcas (FAM e Unicesumar). Em
2019 foram 6 marcas.

$

O setor “financeiro” foi o 22 lugar
em volume de marcas em 2020, com
20 no total. Em 2019 “Imobiliario,
construcao e acabamento” e
“Alimentacdao” empataram nessa
mesma colocacao.

®

O setor de saude apareceu em
maior relevancia em 2020,
representando o maior crescimento
percentual. Ao todo foram 17
marcas, representando um aumento
de 90% em relagao ao ano de 2019.

o ':;’;‘
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Imobiliario, Construgao e Acabamento (26)
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Obs.: Para trazer um panorama mais completo, as listagens acima contém as marcas patrocinadoras do Cruzeiro na temporada.
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Frente (master)

No encerramento do ano, o setor
financeiro dominou a propriedade,
A 4
o~ dos_ 20 clubes, 8 contaram com
apoio de empresas do ramo na

v propriedade frente master. | poahre

\ ) O segundo segmento com mais
marcas no espaco mais nobre da
camisa sao 0s servigos de

D FRENTE
apostas esportivas. Atlético (M ASTE R)

Mineiro, Bahia, Fortaleza, Goias e
Sport estamparam ao final da
temporada marcas do tipo. wwwiboperepucom.combr

&>
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Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Havan e Vero novamente foram
0s Unico patrocinadores que
investiram nesta propriedade em
mais de um clube, a Havan no
Atlético-Paranaense e Vasco, e a
Vero nas mangas de
Internacional e Grémio.

Dentre os 20 clubes, apenas o
Flamengo nao contou com
nenhum patrocinador nesta
propriedade, todos os outros
estamparam ao menos um
patrocinador, mesmo que
pontual, ao longo de 2020.

Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Costas

Propriedade muito utilizada
por patrocinios regulares,
atualmente 15 clubes
possuem contratos regulares.
Ao longo do ano, apenas dois

L A clubes tiveram patrocinadores T
pontuais nas costas do By

uniforme: Botafogo e Vasco.

Atlético Goianiense, Botafogo,

‘ Fluminense, S&o Paulo e
Vasco atualmente ndo contam A
com patrocinadores para esta 0P | REFUCionT
propriedade.

Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Fornecedor de Material Esportivo

Na temporada 2020, a Umbro
novamente dominou a categoria de

~" fornecedor de material esportivo.
> A 8 < Ao todo, 5 times estamparam a
marca durante a temporada.
<. \olume equivalente & soma de [RodBul]
= Nike e Adidas. "Ry

@) MATERIAL
' ' Coritiba, Fortaleza e Goias foram ESPORTIVO

0s 6 clubes que estamparam

marca propria este ano. E a maior : )
concentracao deste modelo na aboneromaom oy
Série A da série historica.

Atlético Goianiense, Bahia, Ceara,

IBOPE | REPUCOM

Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Frente Superior

Dentre todos as propriedades

/‘-;'\ analisadas no est_udo, a
frente superior foi a mais
utilizada, ao todo 34 marcas

v apareceram nessa posicao,
\ J dentre regulares, pontuais e

contratos que se encerraram.

Apenas 0 Red Bull
Bragantino n&do contou com

patrocinadores nesta
propriedade ao Ilongo da
temporada.

Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Barra Traseira

A Unimed foi o patrocinador que
mais utilizou a propriedade
durante a temporada, fazendo-se
presente em 6 clubes. Atualmente
L 8 ) € 0 patrocinador com exposicao

em mais clubes diferentes. A ,, vISITNGW

@ ELETROMIL

Botafogo, Ceara, Fortaleza e T BARRA
Santos encerraram a temporada e
TRASEIRA

‘ exibindo mais de uma marca

nesta propriedade de forma y ,
simultanea. \®/ IBOPE | R&PUCOM

. www.iboperepucom.com.br
Unimed £

Unimed |£3 Unimed |f2

Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Barra Frontal

Assim como em 2019, apenas

e 10 clubes encerraram o ano
— com patrocinadores nesta AUTO TRUCK
propriedade. Curiosamente,
\VJ nenhum dos 4 clubes da regiéao
Sul, participantes da edicao

2020 do Brasileirdo possuem
patrocinadores para a barra
frontal de seu uniforme.

BARRA
FRONTAL

O Fortaleza se destacou ao ser
0 Unico clube com dois 7 .a
patrocinadores para a Iﬁ%ﬂi!ﬁﬁiﬂfﬁ?
propriedade ao final de 2020.

N
‘‘‘‘‘‘

m DOCE

FORTALEZA

Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Calcao

A propriedade “calgao” terminou
a temporada com 16 clubes
expondo um ou mais patrocinios.

AP —
JES /NM:MLC‘ —

CASAmL:
FINANCIADA

rrrr

I ‘ Apenas Athletico Paranaense,
8 Ceard4, Red Bull Bragantino e
Vasco nédo contam atualmente
com patrocinadores para esta

propriedade. A Unimed se

destaca pelo segundo ano
‘ consecutivo ao estampar sua
marca em 4 clubes: Atlético m )
Goianiense, Goias, Internacional 0P | REFUCionT

e Grémio.

eRNA
[

X

Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Melao

A propriedade manteve o
mesmo volume de marcas que
em 2019. Sao 5 no total. Kodilar
e FAM completaram trés anos
de presenca nesta propriedade,
enquanto a MarjoSports
completou seu segundo ano de
eXposicao neste espaco.

IBOPE | REPUCOM

www.iboperepucom.com.br

marjosports

FORTALEZA

Posi¢do da propriedade em relagéo ao uniforme de jogo.
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Pontuais

Durante a temporada 2020, 12 clubes contaram com
patrocinios pontuais. Ao todo, houve 23 patrocinios
pontuais na temporada, quantidade similar ao ano de
2019 (38).

Destaque para Fortaleza Ceard e Vasco que pelo
segundo ano consecutivo sao o0s clubes que mais
exibiram patrocinios pontuais. Foram 5 no Fortaleza e
outros 3 para Ceara e Vasco na temporada.

“—

=T 0. PONTUAIS

LVJ L8J

P N ) IBOPE | REPUCOM
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© COPYRIGHT & TERMOS & CONDICOES

Os processos, metodologias, estratégias, técnicas de analise e de materiais que sao detalhados nesta apresentacéo sdo confidenciais e permanecem
como propriedade Unica e exclusiva do IBOPE REPUCOM. Eles estdo sendo divulgados em sigilo e ndo podem ser reproduzidos, distribuidos, exibidos
publicamente, adaptados ou usados de qualquer maneira, por qualquer outra pessoa, ou qualquer outra entidade, sem a expressa autoriza¢ao por
escrito do IBOPE REPUCOM.

Qualquer reproducéo, distribuicdo, exibicdo, adaptacao ou outra utilizacdo de tais conceitos constituem quebra de protecéo de direitos de propriedade
que sao realizadas pelo IBOPE REPUCOM, incluindo, mas néo limitado a segredos comerciais, direitos autorais, assim expondo a pessoa infratora ou
entidade juridica as consequéncias legais cabiveis.

O IBOPE REPUCOM estéa fazendo esta apresentacdo com o entendimento de que ele vai ser compensada por qualquer uso de processos,
metodologias, estratégias, técnicas de analise contidos neste documento. Por ter visto esta apresentacdao, concordaram em fornecer uma compensacao
adequada para o IBOPE REPUCOM se vocé distribuir, exibir, adaptar ou utilizar de outra forma os processos divulgados, metodologias, estratégias ou
analise.

Por favor, note que este relatdrio € sujeito a acordos de direitos autorais. Todos os direitos sédo reservados pelo IBOPE REPUCOM. Em particular, o
direito autoral € reservado para o projeto de investigacdo em conjunto com as avaliacdes de especialistas e de avaliacdo dos resultados, que sdo
propriedade intelectual do IBOPE REPUCOM. Se pretende-se que este estudo, na integra ou trecho seja publicado, o consentimento prévio por escrito é
necessario por parte dos proprietarios, IBOPE REPUCOM.

Enguanto o devido cuidado e diligéncia foram tomados na preparacao deste documento, o IBOPE REPUCOM né&o pode garantir a precisao da
informacé&o contida e ndo aceita qualquer responsabilidade por qualquer perda ou dano causado como resultado do uso de informacdes ou
recomendacgdes contidas neste documento.
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